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天水圍官立中學
專題研究報告
7A鍾艷敏

從「哈日」潮流看中日關係
中國自抗日戰爭後，即使與日本建立邦交正常化，但至今與日本的外交關係一直不太友好。而在近幾年來，中國國內掀起了一股「哈日」潮，例如購買很多日本進口貨。這些舉動雖然未能扭轉中國與日本六十多年的外交關係，但日本文化得以在中國流傳，令年輕一代更能接受日本文化。此報告將從近十年內地的「哈日」潮情況來研究中日在建立邦交正常化後的關係轉變。
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前言
中國自晚清與日本因數次戰爭導致中日關係一直不太友好，尤其在抗日戰爭後，中國人視日本人為世仇。雖然中國在抗日戰爭後於1978年與日本簽署《中日和平友好條約》，重新建立邦交正常化，但至今始終未能改善中日關係。

話雖如此，經過幾代的時光，中國人對日本人的仇恨似乎越來越少，近年內地年輕一代更掀起一股崇尚日本文化的潮流，稱為「哈日」。日本潮流文化大舉「入侵」內地，使內地年輕人無論在衣著、娛樂或是生活方式都模仿日本人，例如追捧日本明星、看日本漫畫等等。

「哈日」潮在內地越趨普遍，究竟是什麼因素導致此現象產生？它對近十年的中日關係有什麼影響呢？此報告將從內地年輕「哈日」迷來研究一連串「哈日」現象與中日建交至今的外交關係。

1. 內地「哈日」情況

1.1什麼是「哈日」
「哈日」一詞起源於台灣，原指那些一切起居生活都模仿，甚至複製日本流行文化的青少年，而現今所說的「哈日」可被視為「哈日」者學習日本的一切優勝於「哈日」者的事物。而「哈日」者可大致分為兩類──政府和民間。

國家、政府的「哈日」，意即當政府作一些國家決策時以日本為師
。歷史上，中國亦曾「哈」過其他國家，例如滿清時期的「哈日」
；中華人民共和國建國初期的「哈蘇」
。

民間的「哈日」，就是指人們在物質或／及精神上追隨日本文化，而現今中國亦有這樣的情況，尤其是年輕一代，向日本文化或各方面作出的崇拜態度。他們會購買日本商品，例如電玩產品、漫畫等，或在精神上追隨日本文化，例如學習日本人的生活方式、禮儀等
。

1.2導致「哈日」的因素

　　在政治因素方面，除了1979年中日邦交正常化對促進中日關係跨出一大步外，在近十年，中日雙方就促進中日關係而進行了一些外交活動。如2006年，為加深兩國年輕人之間的相互理解，中日雙方由此年起開始實施「21世紀交流事業」
；2007年，中日雙方為促進兩地青少年交流，設立了「中日青少年友好交流年」，大致內容為兩國青少年在文化、學術、媒體、影視等作相互交流。

　　除此之外，日本透過自己的「軟實力」
作為外交工具，例如2006年，時任日本外務大臣麻生太郎提出的「漫畫外交」
、設立國際漫畫獎、時任日本首相安倍晉三提出的「文化產業戰略」
、委任多個日本原創卡通人物為外交大使
等，以推動日本文化外交政策。這些政治舉動都令內地人更留意日本的次文化，因而令更多人「哈日」。

除了一些直接促進「哈日」政策外，領導人的訪問亦有助間接地促成「哈日」。如在2007年，中國國務院總理溫家寶在訪日期間與日本大學生打棒球
。相信溫家寶是次訪日的舉動對內地年輕人作出了「身教」的作用，有助令內地年輕一代看到中日友好的一面。

　　另一方面，從經濟政治角度來看，日本在二戰後一直以美國馬首是瞻，日本政治地位及政策上處處被美國牽制。適逢2008年美國金融海嘯，美國將在今後的政策上多著重整頓經濟及醫療福利改革，外交視線集中投放在中東地區反恐上，因此中國趁機拉攏日本。這可促進中日間的關係，加強東亞地區更緊密連繫。

在經濟因素方面，從表1可見，近十年中國國內生產總值和城市居民的人均收入急速上升。此外從表2可見，中國亦從日本進口不少的雜項消費品
，至於從表3可見，中國在2007年的進口國排名第一的是日本，但在出口國方面日本只排第四。中國大量進口日本貨，令國內居民更易買到日貨。

表1
　中國國民經濟核算　（單位：億元）

	年份
	1999
	2002
	2005
	2007

	國民總收入
	88479.2
	119095.7
	184088.6
	251483.2

	國內生產總值
	89677.1
	120332.7
	183217.4
	249529.9

	城市居民家庭人均收入(絕對數, 元)
	5854.0
	7702.8
	10493.0
	13785.8


表2
　中國2001年對日本進出口商品分類金額統計

	商品分類
	2000
	2001

	
	出口
	進口
	出口
	進口
	出口

	
	總額
	416.54
	415.10
	449.41
	427.87

	第二十類
	雜項製品
	15.32
	2.41
	18.30
	2.29

	94章
	傢俱;寢具.褥墊.彈簧床墊.軟坐墊及類似的填充制品;未列名燈具及照明裝置;發光標誌.發光名牌及類似品;活動房屋
	7.72
	0.17
	9.54
	0.26

	95章
	玩具.遊戲品.運動用品及其零件.附件
	6.18
	0.55
	7.27
	0.56

	96章
	雜項製品
	1.42
	1.69
	1.49
	1.47


單位：億美元
表3
  2007年中國進出口貿易夥伴情況
	主要出口貿易夥伴情況
	主要進口貿易夥伴情況

	位次
	國家或地區
	出口金額
	增速（%）
	位次
	國家或地區
	進口金額
	增速（%）

	
	總值
	12180.2
	25.7
	
	總值
	9558.2
	20.8

	1
	歐盟
	2451.9
	29.2
	1
	日本
	1339.5
	15.8

	2
	美國
	2327.0
	14.4
	2
	歐盟
	1109.6
	22.4

	3
	中國香港
	1844.3
	18.8
	3
	東盟
	1083.7
	21.0

	4
	日本
	1020.7
	11.4
	4
	韓國
	1037.6
	15.6

	5
	東盟
	941.8
	32.1
	5
	中國台灣
	1010.2
	16.0

	6
	韓國
	561.4
	26.1
	6
	美國
	693.8
	17.2

	7
	俄羅斯
	284.9
	79.9
	7
	澳大利亞
	258.5
	33.8

	8
	印度
	240.2
	64.7
	8
	俄羅斯
	196.8
	12.1

	9
	中國台灣
	234.6
	13.1
	9
	巴西
	183.3
	42.0

	10
	加拿大
	194.0
	25.0
	10
	沙特阿拉伯
	175.6
	16.4


單位：億美元
至於多間日本零售企業進駐內地亦有助內地「哈日」。2007年，亞洲最大成衣零售商Fast Retailing Co宣佈在未來五年內計畫在中國大陸和香港新開200家優衣庫(Uniqlo)休閒服裝連鎖店，希望中國能在2017年取代日本，成為其最大的銷售國
。

在日本貨質素方面，不論文化產品或是家庭用品，日本貨的質素普遍較好，例如日本電子用品等。以動漫為例，根據本報告所作的調查結果所得，在喜愛動漫原因方面，大部分受訪者認為動漫情節精彩，其次便是人物造型吸引
。由此可見，動漫的質素對「哈日」者來說十分重要
。

文化產品如電影、音樂等的傳播與交流，很大程度上是傳媒的功勞，尤其是互聯網在國內的普及程度十分大。根據本報告所進行的問卷調查結果，在如何認識動漫方面，受訪者大多從電視及互聯網認識動漫
。互聯網的普及，間接鼓勵動漫及其他國家的文化資訊傳播。
總括來說，「哈日」即是崇拜日本的潮流文化，「哈日」是由不同的因素組成，包括政治、經濟、日貨質素與內地媒體。雖然現今內地年輕人對日本文化並不抗拒，但民間的「哈日」會否促成官方上的外交關係趨向友好呢？此問題則要看現今中日外交關係概況及外交政策來判斷。

2. 中日關係概況

2.1 中日關係現時概況

2.1.1 政治方面

日本於2009年大選中實現了政黨輪替，以鳩山由紀夫為首的民主黨取代執政多年、以麻生太郎為首的自民黨。鳩山政府在意識型態上及施政上都較親中，並不像自民黨般右翼政客較多，例如鳩山在聯合國大會第一個會見胡錦濤，表明要向中國實行「友愛外交」
；對待二次大戰問題會遵守「村山談話」
；以歐聯模式創建東亞共同體等，都表現日本新政府對亞洲的重視。雖然日本現時由對中日關係有利的政黨執政，但在中日關係上，兩國仍要面對一些歷史遺留下來的問題，而這些問題便正正左右著中日關係的正常發展。

中日的外交風波，包括參拜靖國神社、篡改歷史教科書及領土主權爭議。先說參拜靖國神社。自二次大戰甲級戰犯的靈位被移入靖國神社後
，日本首相（尤其右翼的）曾多次參拜靖國神社
，引起中方不滿，認為日本違反《日本國憲法》的「政教分離」原則
，並有意恢復軍國主義，嚴重影響中日關係
。

其次便是篡改歷史教科書問題。此問題始於1982年，日本文部省主動要求對高中歷史教科書，中日戰爭一課的內容修改，如把「侵略中國」改為「進入中國」。此舉令中國，甚至國際社會震驚及強烈抗議。2005年，日本曾經五次篡改歷史教科書，而提出的部門則由文部省改為一些民間右翼出版社，再由文部省加以配合允許。

在中日主權問題方面，較具爭議性的便是釣魚台及東海油氣田問題。
中日對於釣魚台主權問題至今仍未達成共識
，雙方持有不同的態度：1979年鄧小平提出「擱置爭議，共同開發」，此後成為中國在釣魚台問題上的基本態度；日本則繼續堅持釣魚台應屬日本領土的態度。此問題在兩國的民間層面上都產生不少言論及行動，雙方民間都有不少「保釣」團體及發動「保釣運動」
。

至於東海油氣田問題
便是指中國和日本雙方就開採東海油氣田的爭論。由於東海海域有豐富的石油和天然氣儲存，東海最寬處為360海里，令中日雙方的專屬經濟區在此互相重疊
，雙方對該領域的能源開採因而發生衝突：中國並不認同日本的「中間線原則」，並在開發東海油氣田的問題上採取強硬的態度。
雖然最後雙方在2007年達成了此問題的「共識」，但此「共識」只是一些沒有時限和實質內容的條文，因此兩國在東海問題上的立場都是沒有改變：互不讓步
。

2.1.2 經濟方面

由於中日早在建交前已實行政經分離的政策
，因此長期以來雙方的政治及經濟發展不平衡的狀況出現，形成「政冷經熱」的現象。

「政冷」可從中日的外交風波及主權問題中反映。再者，中央政府之間，例如政府官員之間的交流及雙邊政治關係方面都比較冷
；「經熱」除了從中日貿易進出口數據反映外
，亦可從中日雙方在經濟上彼此互補的政策上看到。對於中國來說，中國需要日本的海外直接投資(FDI)
、技術轉移及海外援助(ODA)；對於日本來說，中國的基數很大，中國可為日本提供一個巨大的市場，以及廉價成本的生產線。

總括來說，中日的外交風波阻礙兩國正常發展，中日間只得經濟活躍，政治外交關係方面還有待改善。那究竟有沒有改善中日關係的其他外交方法呢？內地民間的「哈日」在改善兩國關係上有沒有幫助呢？

3. 「哈日」對中日關係的影響

3.1 對政治的影響

自「軟實力」一詞被提出後，日本首先利用國家的「軟實力」作為外交手段。中國在近年亦開始向世界輸出自己的文化，提升自己的「軟實力」。

日本推行文化外交的原因有幾項，第一，改善日本在二戰後的負面形象
；第二，日本經過九十年代泡沫經濟破裂後
，明白單靠「硬實力」作為強國的指標並不足夠。要配合「軟實力」作為外交工具
；第三，日本國內的軟實力發展得十分出色，尤其是在流行文化及創意產業方面，推廣這些文化可讓東亞地區認識現代具創意的日本。
有利「哈日」的政策被推動後
，日本留意到東亞地區的反應不俗，尤其是中國，「哈日」的人越來越多，日本遂以中國為其中一個重點發展文化外交的對象，集中推行文化外交政策，尤其是經濟政策，除了可淡化中國對日本侵華的負面形象，還可有助日本對華的投資更順利。
日本官方亦藉著在海外設立日語中心推廣日語，此乃日本外務省主導之下而進行的項目，卻不是由文部省負責。這就給日本的日語推廣增添了政治和外交意味。亦有專家指出，推廣日語一是為了樹立形象，二是為了讓日本的政治和外交政策更容易為人所接受
。

中國近年開始關注國內的軟實力，並認為軟實力可作為外交工具，如在世界各國興建孔子學院。另外，中國留意到國內的「哈日」情緒高漲，因此中國仿傚日本的做法，關注本土流行文化發展
。
3.2 對經濟的影響

從內地的一些日本電影票房可見日本電影的受歡迎程度相當高，如2008年的日本動畫電影《懸崖上的金魚姬》在年尾被多個內地娛樂網站譽為十大不可錯過電影之一
。另外，動漫周邊商品亦可產生很大的經濟回報。根據本報告所進行的問卷調查結果所得，九成受訪者會購買動漫周邊商品，購買原因多是以行動支持自己喜歡的動漫，有接近一半的受訪者每月大概花￥51 – 100購買它們
。
由於內地「哈日」風吹得十分熱烈，中國明白靠「軟實力」可為國家帶來不錯的收入，因此中國近年開始重視對外輸出國家的軟實力。例如2009年播出中國首部中日合資動畫片的動畫電視劇《三國演義》，該片所衍生出的產品會出售至多個國家，預計3年內令收入達4.1億元
。此片亦於同年在日本播放。又如近年中國製的動畫及電影，收視及票房亦有不錯的成績：2008年上映的《福娃奧運漫遊記》及《風雲決》
；2009年的《喜洋洋與灰太狼》取得9000萬票房
。由此可見，因為中國看見日本推廣動漫成功，所以中國在這方面仿傚日本發展國產動漫並推廣開去，並且在這次文化方面漸見成效。

3.3 對文化的影響

近年中國越來越多人因「哈日」而學習日本文化，包括到日留學。自2008年日本政府實施30萬留學生的優惠計劃後，中國再掀「留日熱」
。而2009年日本神奈川便成為全國中國留學生最多的地區
。
學習日本語言也是「哈日」的表徵。2007年，日方認為只有在海外推廣日語，才能培育出「親日派」。有學者表示，近年各地日語課程發展迅速，因為年輕人喜歡動漫和影視、成年人喜愛日本汽車和電子產品而學習日語
。
在互聯網文化方面，中國亦受日本影響。百度在2008年公佈的「網上十大新鮮字」，其中過半衍生自日本御宅族文化，可見日本「御宅族」的全球化已是大趨勢，連內地網民亦深受影響
。此外，從在內地成立的日本網站討論區中，會員的註冊人數可顯示內地人「哈日」
。
在飲食文化方面，日本料理在內地已十分普及，如味千集團在2009年內地錄得高過香港的營業額
。至於在方便麵文化方面，方便麵鼻祖日清食品株式會社已於中國設立日清食品（中國）投資有限公司，作為日清在中國的事業總部
。
3.4 文化外交的成效

雖然日本政府十分重視文化外交，但其最多只是令中國，甚至東亞地區的人喜歡日本文化，喜歡「日本文化」並不等於喜歡「日本」
。因此，雖然日本文化在內地十分普及，但要令人們從接受日本文化，過渡至接受日本，恐怕還需要一段時間。
至於在很多人的眼中，中國只是廉價的「世界工廠」以及「山寨廠」，講到文化，外國人對中國的古代文化較感興趣。所以若要說到中國在文化外交上的成功，很大程度是在對外國推廣古代承傳下來的文化中獲得。現時中國在文化外交方面，可「哈」日本的做法，除了保留現存的方法，亦需要推廣流行文化，與時俱進，以「現代軟實力」對應日本的「現代軟實力」。
中日雙方雖然在民間交流上表現積極的態度，實行以民促官，但單靠民間主導的文化外交是不足以促進中日關係的，中日關係長期以來的癥結在於歷史和領土等政治層面的問題。要令中日關係官方性地改善，兩國必須正視這些問題，通過談判和協商來解決左右中日關係的根本原因。

4. 總結

總括來說，「哈日」即崇拜日本文化，促成「哈日」的因素包括政治、經濟、日本產品質素與內地媒體的傳播。現時中日關係只得經濟活躍，政治上仍存在著外交風波，形成「政冷經熱」的不平衡狀態。近年中日兩國均推行「文化外交」，對外推廣自己的「軟實力」。但是文化外交對促進中日關係的成效卻十分有限。即使如此，兩國亦不可忽視「軟實力」在外交上的重要性──中國除了要繼續出口中國傳統文化外，還要在現代文化上作出更大的努力；日本在新政黨的執政下，必須繼續加強對文化外交的重視，令文化外交的成效更大。

完

總字數：4955字
附件一
問卷調查

日期：17 – 10 – 2009 (星期六)
時間：約1:30 – 3:30 p.m.

地點：深圳動漫城

對象：內地15 – 30歲動漫迷

問卷形式：親身訪問及網上問卷

共派出問卷：50份 (33份親身訪問；17份網上問卷)

有效問卷：30份 (28份親身訪問；2份網上問卷)

失敗問卷：20份 (5份親身訪問；15份網上問卷)
網上問卷網址: http://www.sojump.com/jq/142041.aspx
親身訪問問卷：

从「哈日」潮流看中日关系问卷调查
对象：内地１５－３０岁动漫迷

本人是香港高中学生，现正研究从「哈日」潮流看中日关系。请填妥下列问卷，您所填的数据只会用在分析方面，不会作其它用途。

请于属意的答案方格旁□加√（每题只可选一项）
个人资料
1. 您的文化水平和就业状况

· 初中
· 高中
· 本科
· 研究院
· 就业
· 待业
有关哈日问题
2. 您为什么喜爱日本动漫？

1. □　动漫故事情节精彩
2. □　人物造型吸引
3. □　跟随朋友的喜好
4. □　赶上潮流
5. □　其它(___________)

3. 您怎样认识日本动漫？
1. □　电视
2. □　报刊
3. □　互联网
4. □　朋友介绍
5. □　盗版软件
6. □　其它(___________)

4. 您会购买动漫周边商品吗？（例如模型、玩具、日用品等，漫画、影碟除外）

1. □　会
2. □　不会（请到第7题）
5. 为什么会购买？
1. □　可收藏自己喜欢的动漫，以行动支持它们

2. □　可在朋友间炫耀
3. □　赶上潮流
4. □　其它(___________)

6.　您每月大概会花多少钱购买动漫商品？（只限本国消费）

1. □　￥50或以下
2. □　￥51 – 100
3. □　￥101 - 500
4. □　￥501 - 1000
5. □　￥1001或以上
7.　为什么不会购买？
1. □　浪费金钱
2. □　家人阻止
3. □　其它(___________)

有关抗日战争问题
8.　您清楚了解中国抗日战争的内容吗？

1. □　清楚
2. □　不清楚（請到第10題）

9.　有很多老一辈的中国人因抗日战争而痛恨日本，为什么您还那么喜欢日本的东西？

1. □　历史与我无关，我纯粹喜欢日本的东西而已

2. □　即使曾有这样的历史也没办法，我们应该向前看，不应继续纠缠

3. □　新一代应为促进中日友好尽一分力

4. □　其它(___________)

10. 最后一题，自您喜欢动漫后，您对日本的负面形象改观了吗？

1. □　改观了
2. □　没改观
3. □　没意见
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------

本人的联络方法：
E-mail / MSN / QQ : fion_chung1111@hotmail.com    谢谢您的参与!
附件二 - 問卷調查結果

Q1: 受訪者的文化水平及就業狀況

（隨機訪問後的結果）
	
	初中
	高中
	本科
	研究院
	就業
	待業

	人數
	6
	13
	6
	1
	4
	0

	百分比
	20%
	44%
	20%
	3%
	13%
	0%


Q2: 喜愛日本動漫的原因

（不包括有一名受訪者在此問題多選一項）

	
	動漫故事情節精彩
	人物造型吸引
	跟隨朋友喜好
	趕上潮流
	其他

	人數
	18
	7
	1
	0
	3

	百分比
	63%
	24%
	3%
	0%
	10%


Q3: 認識動漫的途徑

（並不包括3位受訪者多選此題）

	
	電視
	報刊
	互聯網
	朋友介紹
	盜版軟件
	其他

	人數
	12
	0
	12
	2
	0
	1

	百分比
	45%
	0%
	44%
	7%
	0%
	4%


Q4: 會否購買動漫周邊商品
	
	會
	不會

	人數
	28
	3

	百分比
	90%
	10%


Q5: 購買周邊的原因

（不包括1位受訪者多選此題）

	
	可收藏自己喜歡的動漫，以行動支持它們
	可在朋友間炫耀
	趕上潮流
	其他

	人數
	25
	0
	0
	1

	百分比
	96%
	0%
	0%
	4%


Q6: 每月大概花多少錢於購買周邊上
	
	￥50或以下
	￥51 - 100
	￥101 - 500
	￥501 - 1000
	￥1001或以上

	人數
	4
	11
	9
	3
	0

	百分比
	15%
	41%
	33%
	11%
	0%


Q7: 為什麼不購買周邊
	
	浪費金錢
	家人阻止
	其他

	人數
	2
	0
	1

	百分比
	67%
	0%
	33%


Q8: 是否了解中國抗日戰爭的內容

（有1位受訪者拒絕回答此題）

	
	清楚
	不清楚

	人數
	28
	2

	百分比
	93%
	7%


Q9: 在中國抗日戰爭的背景下，他們仍然喜歡日本東西的原因

（有1位受訪者拒絕回答此問題; 有1位受訪者沒有回答此題）

	
	歷史與我無關，我純粹喜歡日本的東西而已
	即使曾有這麼的一段歷史也沒辦法，我們應該向前看，不應繼續糾纏
	新一代應為促進中日友好盡一分力
	其他

	人數
	4
	13
	8
	3

	百分比
	14%
	46%
	29%
	11%


Q10: 自受訪者喜歡動漫後，有否對日本的負面形象改觀

（有1位受訪者拒絕回答此問題）

	
	改觀了
	沒改觀
	沒意見

	人數
	6
	12
	12

	百分比
	20%
	40%
	40%


在是次問卷調查中，高中生的人數最多，共有13位；其次是初中生及本科生，各佔6人；就業人士共有4位；研究生只有1位；待業則有0人。

在喜愛動漫原因方面，有63%的受訪者認為動動漫情節精彩；24%的受訪者認為人物造型吸引。從這數據顯示，受訪者喜歡動漫的原因只是單純的認為動漫故事吸引，其他原因的機會很低。

在如何認識動漫方面，有45%的受訪者從電視認識動漫；44%來自互聯網；其他原因則不足一成。此數據顯示，雖然內地限制日本及外國動漫作品傳播，以保護本土動漫業發展
，但似乎成效不大。加上互聯網通行，間接鼓勵動漫及其他國家的文化資訊的傳播。

在會否購買動漫周邊商品方面，九成受訪者會購買動漫周邊商品，並有96%的受訪者購買原因是以行動支持自己喜歡的動漫；74%的受訪者更每月大概花￥51 – 500購買，甚至有11%的受訪者會花￥501 – 1000。只有一成受訪者不會購買，而該一成不會購買者中的67%受訪者，不購買周邊商品的原因只是單純的認為浪費金錢；33%是其他原因（並沒有註明）。

此外，在是否對中日戰爭內容清楚了解方面，有93%的受訪者清楚了解中日戰爭的內容，只有7%不清楚。46%的受訪者認為即使有中日戰爭此歷史也沒辦法，應向前看，不應繼續糾纏；29%的受訪者認為新一代應為促進中日友好盡一分力；只有14%的受訪者認為歷史與他們無關，純粹喜歡日本東西而已，11%為其他原因（並無註明）。

由於大部分人選擇無奈接受歷史，在最後一題自喜歡日本動漫後，對日本的負面形象是否改觀方面，40%的受訪者認為沒改觀，及有相同百分比的受訪者認為沒意見；只有20%的受訪者改觀了。

有一名受訪者拒絕回答有關中日戰爭問題，此受訪者為就業人士，他不作答的原因是他認為身在內地與身在香港不同，不可胡亂或自由的表達他認為政治敏感的問題，因此他拒絕回答。

而其他人不拒絕作答此部分題目的原因，我認為是因為受訪者大部分為高中、初中及本科生，未明白問題的敏感度，又或是他們認為在此年代，每人都有權表達自己的意見，因此他們沒有拒絕回答。
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電台節目

香港電台　<中國的近鄰>　12-9-2009

http://www.rthk.org.hk/rthk/radio1/Our_neighbors/20090912.html
� 台灣由於曾經（1895年至1945年）是日本的殖民地，台日兩方距離又很近，而且相對於國民黨早期統治台灣的作風、日本殖民政權是比較成功的，所以日本文化本來就具有相當大的影響力。


維基百科　條目：哈日族


http://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%93%88%E6%97%A5%E6%97%8F


� 滿清時期的政軍界希望能透過日本吸收西方文化以增強國力，因而形成「哈日」。


� 中國共產黨建立中華人民共和國初期得不到世界多個資本主義國的支持與承認，因此共產黨只好與成功以共產主義革命的蘇聯連成一線，在其後的施政上向蘇聯學習，因此視其為「老大哥」，形成「哈蘇」的現象。


� 詳見第3章P.15<哈日對中日關係的影響>


� 截至2007年11月，共有六批約2000名中國高中生訪問日本。


新華網　<"融冰"是今年中日之間頭號大事>　27-12-2007　來源：新聞晨報


http://news.xinhuanet.com/world/2007-12/27/content_7319316.htm


� 「軟實力」一詞由的概念是由美國哈佛大學教授約瑟夫·奈提出，軟實力則是「一國通過吸引和說服別國服從你的目標從而使你得到自己想要的東西的能力」。約瑟夫·奈教授認為一個國家的軟實力主要存在於三種資源中：「文化（在能對他國產生吸引力的地方起作用）、政治價值觀（當這個國家在國內外努力實踐這些價值觀時）及外交政策（當政策需被認為合法且具有道德威信時）」。


維基百科　條目：軟實力


http://zh.wikipedia.org/zh-hk/%E8%BD%AF%E5%AE%9E%E5%8A%9B


� 2006年，當時日本外務大臣麻生太郎首次提出的「漫畫外交」。翌年，日本外務省宣布設立國際漫畫獎，發掘並獎勵外國的漫畫新秀，同時推動日本文化外交政策。麻生太郎認為，應當頒發具權威性的漫畫獎項，給予世界各地的年輕優秀漫畫家，性質就像「漫畫界的諾貝爾獎」一樣，他本人則在國際漫畫獎執行委員會擔任委員。


<玩盡軟力量  國際舞台上散發可愛魅力>　文匯報　19-03-2009　呂瑋宗


http://paper.wenweipo.com/2009/03/19/OT0903190011.htm


香港電台 <中國的近鄰> 編導: 張璧賢


http://www.rthk.org.hk/rthk/radio1/Our_neighbors/20090912.html


� 在日本首相安倍晉三執政期間，他提出制定「文化產業戰略」，借助日本特色的動漫、音樂、飲食文化及傳統文化等增強國際競爭力及對世界的影響力，及提出了「亞洲通道計劃」，專門成立「亞洲通道戰略會議」的首相諮詢機構，目的是在人、財、物、文化、訊息等方面，架起一座日本通向亞洲乃至世界的橋梁。


新華僑報　<中國應向日本學習「軟實力」外交>　23-3-2009　10:55　來源：中國新聞網


編輯：官志雄


http://www.cns.hk:89/hb/news/2009/03-23/1613165.shtml


� 在2008年，日本外務省經過民間投票，選出已故著名漫畫家手冢治蟲作品《小飛俠阿童木》中的主角阿童木作為「海外安全大使」，因這個形象給海外的人帶來「安心與安全的感覺」。同年3月，日本外務省高調宣佈世界各國家喻戶曉的卡通人物「多啦A夢」（內地又名「機器貓」、「小叮噹」）正式由外務大臣高村正彥「任命」為日本歷史上第一位「動漫文化大使」，目的為向全世界宣傳日本動漫文化和提高日本對外形象。


同上


� 溫家寶是日訪日亦被稱為「融冰之旅」


新華網　<溫家寶與日本大學生打棒球>　14-04-2007　07:08:10　來源：新聞晨報


http://news.xinhuanet.com/world/2007-12/27/content_7319316.htm


� 在2000及2001年，中國向日本進口的雜項製品比出口的多，並佔2000年總進口額的3.68%及2001年的4.07%。


百度統計網 <中國2001年對日本進出口商品分類金額統計> 2001年12月31日采集


http://tjsj.baidu.com/pages/jxyd/18/50/643ef819621ffe21b53c3062273826f4_0.html


� 中華人民共和國國家統計局


國民總收入及國內生產總值：條目：二、國民經濟核算，2-1國內生產總值


城市居民家庭人均收入（絕對數, 元）：條目：九、人民生活，9-2 城鄉居民家庭人均收入及恩格爾系數


http://www.stats.gov.cn/tjsj/ndsj/2008/indexch.htm


� 同註11


� 中華人民共和國商務部綜合司　一、2007年中國對外貿易發展狀況　21-05-2008　17:05 　文章來源：綜合司　文章類型：原創 　內容分類：其他http://big5.mofcom.gov.cn/gate/big5/zhs.mofcom.gov.cn/aarticle/Nocategory/200805/20080505546709.html


� 紡織資源　<亞洲最大成衣零售商將在中國開店200家>　09-11-2007　08:59:49　來源：和訊網〔轉載〕


http://cn.texsources.com/html/topic/0711/t0711090052.html


又如日本飲食集團味千(中國)控股有限公司於內地上市，並在內地設立超過250間分店。


雅虎新聞　<味千(中國)控股有限公司公佈二零零八年全年業績>　(美通社)　20-04-2009　星期一　20:30


http://hk.news.yahoo.com/article/090420/10/brp3.html


� 根據本報告所作的調查結果所得，在喜愛動漫原因方面，有63%的受訪者認為動漫情節精彩；24%的受訪者認為人物造型吸引。


詳細問卷調查結果數據可參考附件二P.25 - 問卷調查結果 – Q2: 喜愛日本動漫的原因


� 在網上一些國內的討論區內亦有一些網民對日本貨質素的評價：


百度貼吧－動漫　網絡位址：121.237.137.


「為什麼現在大家都認為日本動漫很強


其實我認為包括中國在內很多國家 動漫方面和日本動漫最大的差距就是永遠跳不出面向低齡的思想包袱


國內很多動漫作品都充斥著幼稚 而且是極端幼稚 沒有邏輯 思想 內涵的劇情．．讓人看了只能全身起雞皮疙瘩 冷笑都笑不出來」


百度貼吧 – 動漫吧 – 中國動漫哪點最薄弱　14-12-2009　網絡位址：121.237.137.


http://tieba.baidu.com/f?kz=681777632


百度貼吧－sony吧　網名：世界的索尼


「雖然我是SONY FAN，但是 也不能忘了本啊，現在買SONY 只是因為SONY 的東西做的好，並不是我們愛日本 ，如果聯想 的東西做到 SONY 那級別，我一定會 買聯想的」


百度貼吧 – sony吧 - 聯想是哪個國家的　07-07-2006　網名：世界的索尼


http://tieba.baidu.com/f?kz=107019229


� 根據本報告所進行的問卷調查結果所得，在如何認識動漫方面，有45%的受訪者從電視認識動漫；44%來自互聯網；其他原因則不足一成。


詳細問卷調查結果數據可參考附件二P.25 - 問卷調查結果 - Q3: 認識動漫的途徑


� 聯合早報　<中國歡迎鳩山倡議 合力建東亞共同體>　23-09-2009　紐約綜合電


http://www.zaobao.com/special/china/sino_jp/pages4/sino_jp090923a.shtml


� 1995年8月15日，時任日本首相村山富市在新加坡舉行的第二次世界大戰結束50周年紀念會上發表聲明，他表示，日本必須對給亞洲造成的痛苦自我反省，並針對日本的侵略殖民歷史，再度表達他最深切的愧疚和由衷的歉意。村山也是第一位到新加坡的第二次世界大戰蒙難人民紀念碑前獻花的日本首相。村山表示，他能感受到新加坡潛伏著的強烈的反日情緒，希望這麼做能維護新加坡今後的和平與穩定，並且體會到加強政治、經濟和文化交流的重要性。村山富市為二次大戰而道歉，此事件後稱「村山談話」。


維基百科　條目：村山富市


http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E6%9D%91%E5%B1%B1%E5%AF%8C%E5%B8%82


� 二次大戰後1948年11及12月，曾參與二次大戰的日本軍人東條英機等14人，被遠東國際軍事法庭判為甲級戰犯並判處死刑。1978年，他們的靈位被移入靖國神社。


維基百科　條目：東條英機


http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E6%9D%B1%E6%A2%9D%E8%8B%B1%E6%A9%9F


� 由合祭天起計，以首相身份參拜靖國神社的首相有6人，包括福田赳夫、大平正芳、鈴木善幸、中曾根康弘、橋本龍太郎及小泉純一郎。


<當代中國國情與外交拓展>　P.129　編著: 余非　出版社: 三聯書店(香港)有限公司　年份: 2007年7月


� 《日本國憲法》第二十條列明：


對任何人的信教自由都給予保障。任何宗教團體都不得從國家接受特權或行使政治上的權利。


對任何人都不得強制其參加宗教上的行為、慶祝典禮、儀式或活動。國家及其機關都不得進行宗教教育以及其他任何宗教活動。


維基百科　條目：日本國憲法


http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E6%97%A5%E6%9C%AC%E5%9C%8B%E6%86%B2%E6%B3%95


� 其中參拜次數最多的首相為小泉純一郎，小泉純一郎在2001年8月13日上任為日本首相，並在2006年御任，他當選後承諾會多次參拜靖國神社，因此在他任內期間，高調6次參拜靖國神社，並在神社的簽名簿上簽下「內閣總理大臣小泉純一郎」之名。此舉亦是在他任內期間，中日關係狀況跌至谷底的其中一個原因。


同註22　P.132


� 中日甲午戰爭中，中國戰敗並於1895年簽署＜馬關條約＞，把台灣和澎湖列島割讓給日本，其中包括釣魚台。1943年，二次大戰結束前，＜開羅宣言＞的簽定令中國能中止大部分不公平條款。＜開羅宣言＞載明，日本應將中國東北、台灣及澎湖列島等在內的土地歸還中國，當中的「台灣」是指台灣本島及其周邊島嶼，包括釣魚台。但由於日本在二次大戰後投降，台灣周邊的島嶼由聯合國託管，並由美國實施治權。


1968年，聯合國東亞經濟委員會會同日本、台灣、韓國的海洋專家對台灣附近海域進行學術調查，結果指出該海域可能埋藏大量石油，估計埋藏量高達1095億桶。1971年，中國及台灣相繼主張擁有該島主權，但日本卻認為釣魚台應屬於日本領土範圍。


中國認為釣魚台應屬中國的領土，原因有以下幾項：


中國方面認為傳統上和歷史上，明朝初期釣魚島就已明確為中國領土，明、清兩朝均將釣魚島劃為海防管轄範圍之內。這較1895年日本宣稱釣魚台為其領土更早。


1943年《開羅宣言》載明，日本應將中國的包括東北、台灣、澎湖列島等在內的土地歸還中國，當中的「台灣」是指台灣本島及其周邊島嶼，包括釣魚台。


日本認為釣魚台應屬日本的領土，原因有以下幾項：


中日甲午戰爭（1985年）期間，日本將釣魚台劃入疆域，並在島上設船塢及鰹節（柴魚乾）工廠（但卻未得到中國的同意）。


從戰後到1971年之間，中華人民共和國及台灣都沒有向美國或聯合國提出抗議要求取回釣魚台主權。


1972年該島被美國以沖繩縣的一部分轉交給日本政府管理，日本政府明確聲明擁有尖閣列島（即中、台稱的釣魚台）的主權。加上日本與美國簽署了<日美安保條約>，日本政府明確將釣魚台列為美國軍事保護對象。


維基百科　條目：釣魚臺列嶼主權問題


� HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E9%87%A3%E9%AD%9A%E5%8F%B0%E5%88%97%E5%B6%BC%E4%B8%BB%E6%AC%8A%E5%95%8F%E9%A1%8C" ��http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E9%87%A3%E9%AD%9A%E5%8F%B0%E5%88%97%E5%B6%BC%E4%B8%BB%E6%AC%8A%E5%95%8F%E9%A1%8C�


� 中國民間多次自發組織和開展了保釣行動。� HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/zh-tw/2003%E5%B9%B4" \o "2003年" �2003年�� HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/zh-tw/12%E6%9C%8826%E6%97%A5" \o "12月26日" �12月26日�由中國918愛國網、愛國者同盟網成立「中國民間保釣聯合會」。� HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/zh-tw/2004%E5%B9%B4" \o "2004年" �2004年�� HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/zh-tw/3%E6%9C%8824%E6%97%A5" \o "3月24日" �3月24日�，� HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E5%86%AF%E9%94%A6%E5%8D%8E" \o "馮錦華" �馮錦華�等7人成功登陸釣魚島，這是中國大陸民眾自保釣行動開始後首次登上釣魚島。


同上


� 維基百科　條目：東海油氣田問題


http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E6%9D%B1%E6%B5%B7%E6%B2%B9%E6%B0%A3%E7%94%B0%E5%95%8F%E9%A1%8C


� 根據1982年《聯合國海洋法公約》第五十七條，專屬經濟區從測算領海寬度的基線量起，不應超過200海里。如果各自主張200海里專屬經濟區，出現的重疊的區域需涉及的沿海國家通過談判解決。日本主張中日的專屬經濟區應按照中間線原則，以中日海岸中間線進行劃分；中國則主張應該按照大陸架自然延伸原則，因為東海大陸架是中國大陸的自然延伸，因此中琉界溝，即中國與琉球的海上分界線才是中日專屬經濟區的分界線。


聯合國海洋法公約


http://www.un.org/chinese/law/sea/#article4


維基百科　條目：中琉界溝


http://zh.wikipedia.org/wiki/%E4%B8%AD%E7%90%89%E7%95%8C%E6%B2%9F


� 2003年，中國開始在東海海域靠近中間線中方一側開發第一塊油田，並將其命名為「春曉油氣田」。日本在中國開發春曉油氣田後，其態度開始焦急。在2005年，日本亦正式宣布在東海海域嘗試開採石油和天然氣，開採區正位於中國正在建設的「春曉油氣田」和「斷橋油氣田」南側水域的三個礦區。2007年，中國國務院總理溫家寶訪日，雖然這次訪日被稱為「融冰之旅」，但在開發東海油氣田問題上，中方堅持原則，沒有讓步。日方在例行記者會上要求中方提供現時開發的油氣田的地質報告，並聲稱「春曉油氣田」地底油藏延伸至日本一方，日本會據理力爭。可是中方對於此言論亦不予表示。2008年，中國外交部發言人姜瑜在例行記者會上重申，「春曉油氣田」是中國主權範圍內，並不承認日本的「中間線原則」。


新華網　<外交部：中國在東海問題上的立場沒有變化>　2008年06月17日　18:00:03


http://news.xinhuanet.com/newscenter/2008-06/17/content_8387017.htm


� 據中國外交部消息，2007年國務院總理溫家寶與日本首相福田康夫會談時，就東海問題交換了意見，並達成以下共識：


一、繼續堅持兩國領導人2007年達成的五點共識精神，使東海成為和平、合作、友好之海。 


    二、雙方已提高磋商級別，就東海問題的具體解決方案進行了認真和實質性的探討，取得了積極進展。 


    三、雙方同意在保持司長級磋商框架的同時，根據需要繼續進行副部級磋商，從中日關係大局和國際法出發，在迄今進展基礎上作出共同努力，儘早就解決辦法達成一致。 


    四、妥善解決東海問題符合中日雙方利益，雙方同意在進一步發展兩國關係的進程中爭取儘早解決這一問題。


新華網　<中日兩國領導人關於東海問題達成新共識>　2007年12月28日　13:51:05


http://news.xinhuanet.com/newscenter/2007-12/28/content_7329258.htm


� 所謂的政經分離，簡述之便是經濟發展不受政治氣氛所影響。


知日部屋　<中日關係的結構性轉變>　21-08-2005　作者：吳偉明


http://www.cuhkacs.org/~benng/Bo-Blog/read.php?426


� <中日關係問題報告>　P.28  作者：馮昭奎、李昶  出版社：利文出版社  年份：2005年


� 詳見1.2章P.5<導致「哈日」的因素>


� 從一國投資另一個國家並且建立工廠，其可以延伸成一個企業或者公司以外為持續獲得利益的經濟投資，並且能影響其管理經營決策。


維基百科　條目：直接投資


http://zh.wikipedia.org/zh-hk/FDI


� 由於二次大戰的歷史因素令日本在很多人眼中的形象較負面，日本希望透過對外推廣自己的文化，讓世界更加認識日本崇尚和平的一面。


� 日本泡沫經濟是在1980年代後期到1990年代初期出現的一種日本經濟現象。這次經濟浪潮受到了大量投機活動的支撐，因此隨著1990年代初泡沫破裂，日本經濟出現大倒退，此後進入了平成大蕭條時期。


維基百科　條目：日本泡沫經濟


http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E6%97%A5%E6%9C%AC%E6%B3%A1%E6%B2%AB%E7%BB%8F%E6%B5%8E


� 日本經過九十年代泡沫經濟破裂後，明白單靠「硬實力」作為強國的指標並不足夠，直至「軟實力」概念在日本外交領域傳播後，日本開始利用「軟實力」作為外交手段，著重向世界傳播國家文化、意識形態或價值觀念、感召力等這些抽象和非物質的東西。


� 詳見1.2章P.5<導致「哈日」的因素>


� 中國社科院日本研究所副所長金熙德向《國際先驅導報》表示：「雖然日本的經濟發展停滯，沒有影響日語的升溫，但日語推廣對於日本來說有它廣泛的政治意義，甚至是日本成為政治大國的推動力量。」


新華網　<擔心軟實力輸中國 日建日語中心對抗孔子學院>　2007年01月22日　09:28:34


來源：國際先驅導報


http://big5.xinhuanet.com/gate/big5/news.xinhuanet.com/overseas/2007-01/22/content_5635326.htm


� 根據文化部關於加快文化產業發展的指導意見 - 三、文化產業的發展方向和發展重點中動漫業一欄中，「鼓勵創造具有中國風格和國際影響的動漫形象和動漫品牌，佔領國內主流市場，積極開拓國際市場，使我國動漫產業躋身世界動漫強國行列。實施國產動漫振興工程，提高原創動漫產品品質，增強動漫藝術、技術創新能力和市場行銷能力，形成創作、生產和銷售環環相扣的產業鏈。積極發展網路動漫、手機動漫等新興業態。鼓勵發展面向國際市場的動漫服務外包。」


資源網　《文化部關於加快文化產業發展的指導意見》發佈


http://big5.lrn.cn/gate/big5/search.lrn.cn/detail_inforadar.jsp?channelid=75039&primarykeyvalue=URLID%3D1253514296&primaryrecord=1


� 香港稱《崖上的波兒》


新浪娛樂　<08十大不可錯過日本電影之《懸崖上的金魚姬》>　30-12-2008　20:08


http://ent.sina.com.cn/m/2008-12-30/20082322218.shtml


迅雷　<外語電影十佳>


http://kankan.xunlei.com/special/08movie/


� 根據本報告所進行的問卷調查結果所得，在會否購買動漫周邊商品方面，九成受訪者會購買動漫周邊商品，並有96%的受訪者購買原因是以行動支持自己喜歡的動漫；41%的受訪者更每月大概花￥51 – 100購買它們；33%的受訪者更每月大概花￥101 – 500購買它們，甚至有11%的受訪者會花￥501 – 1000。


詳細調查結果可參考附件二P.26 – 問卷調查結果 – Q6: 每月大概花多少錢於購買周邊上


� 《三國演義》由北京輝煌動畫公司與日本未來行星株式會社共同製作，共52集、全長1300分鐘的動畫電視劇，於2009年8月1日起，在中央電視台電視劇頻道播出。在動畫發佈會中，宣佈已有24個國家和地區爭相購買該片播放權和周邊商品的開發權。預計3年內，該片總收入將達4.1億元：海內外的發行和授權價格將高達1.6億元，平均每分鐘12.3萬元，預計海內外玩具衍生品收入3年內可達2.5億元。


中央電視台　<中日合資動畫電視劇《三國演義》將登陸央視>


http://big5.cctv.com/gate/big5/space.tv.cctv.com/article/ARTI1248685878091620


<中日合拍動畫《三國演義》首映式現場報道>


http://big5.cctv.com/gate/big5/space.tv.cctv.com/act/article.jsp?articleId=ARTI1248663925360453&nowpage=0


� 截至2008年，經備案公示的全國國產電視動畫片為272部，收視較佳的動畫片為《福娃奧運漫遊記》。在動畫電影方面，同年8月由上海文廣集團和深圳方塊動漫文化有限公司合作製作的武俠動畫片《風雲決》亦取得3300萬票房。


中國網　<2008年中國動漫產業發展回顧與分析>　05-05-2009


http://big5.china.com.cn/culture/zhuanti/09whcy/2009-05/05/content_17726172.htm


� 同上


� 上個世紀80年代初期，為向歐美各先進國看齊，它曾實施「10萬留學生政策」。有關指標已在2003年時達成。在日本移民廳和教育部連手大開門戶的體制下，2009年持留學護照赴日深造的中國學子速增，比2008年高出了百分之二十，有1萬2000人。


中國新聞網　<中國學子掀“留日熱” 日本大開門戶輿論敲警鐘>　13-08-2009　09:29　來源：中國新聞網


http://www.cns.hk:89/hr/hr-lxs/news/2009/08-13/1816246.shtml


� 日本神奈川縣政府有關部門調查顯示，從外國留學生來源地看，神奈川縣的亞洲地區留學生源佔94%。以國籍而言，中國留學生有3446人，南韓留學生有1125人，泰國留學生有261人，佔據前三位。最近，越南留學生也在增加，2009年度以153人居第5 位。


中國新聞網　<創歷史紀錄 中國留學生人數在日本神奈川縣居首位>


24-11-2009　14:01　來源：中國新聞網


http://61.135.142.194:89/gate/big5/www.chinanews.com.cn/lxsh/news/2009/11-24/1981184.shtml


� 日本政府統計數字顯示，2006年日本以外全球大約有300萬人學習日語。日本國際交流基金會為了在全球推廣日語教學，每年邀請來自50多個國家的500名外國教師赴日本參加免費培訓課程。


� 百度在2008年12月公佈「網上十大新鮮字」，其中有六個衍生自日本御宅族文化，它們是：宅、orz、萌、控、loli、御。


2008百度搜索風雲榜　十大新鮮字


http://www.baidu.com/2008/#a05


� 例如在內地成立的日本網站<貫通日本>，涵蓋日本各方面的內容，包括文學、歷史、娛樂、動漫、汽車、旅遊、料理等，內裡的論壇<貫通日本社區>至2009年12月14日為止，共有227007 名註冊用戶（此數據只是此網站的總註冊用戶，用戶大部分為內地人，當中有可能包括其他國籍的用戶註冊。）由此可見此類與日本事物有關的網站在國內相當受歡迎。


貫通日本　http://yule.kantsuu.com/


� 味千集團在內地已擁有超過250家分店，於2009 年，集團於內地的銷售額錄得6.9%同店增長，而香港業務因受環球金融危機影響而錄得5.1%負增長。


雅虎新聞　<味千(中國)控股有限公司公佈二零零八年全年業績>　(美通社)　20-04-2009　星期一　20:30


http://hk.news.yahoo.com/article/090420/10/brp3.html


� 人民網　<“日清”要做中國方便麵老大>　（商戰風云）　《市場報》　(2002年06月05日第四版) �HYPERLINK "http://www.people.com.cn/BIG5/paper53/6372/627819.html"��http://www.people.com.cn/BIG5/paper53/6372/627819.html�


� 根據本報告進行的問卷調查結果，只有20%受訪者自喜歡動漫後，對日本負面形象改觀了；40%受訪者對日本的負面形象沒有改觀。雖然有40%受訪者未能發表自己的意見，但此數據顯示，內地年輕動漫迷沒有因為喜歡日本動漫後對日本形象改變，日本動漫暫時並不成功地令年輕人對日本的形象改觀。即使人們喜歡動漫並不等於喜歡日本。


詳細問卷調查結果可參考附件二P.26 – 問卷調查結果 – Q10: 自受訪者喜歡動漫後，有否對日本的負面形象改觀


� 問卷調查數據乃來自訪問內地動漫年輕喜好者而已，只作參考，並不能以片蓋全。


� 為了規範產業發展，給本土動畫產業提供良好的生存發展空間，2008年2月14日，廣電總局對黃金時間段的動畫片播放內容進行了更為強制性的規定：自2008年5月1日起，各動畫頻道在每天17：00~21：00必須播出國產動畫片或國產動畫欄目；各少兒頻道、青少頻道、兒童頻道和其他以未成年人為主要對象的頻道在這一時段必須播出國產動畫片或自製的少兒節目，不得播出境內外影視劇；動畫頻道、少兒頻道、青少年頻道、兒童頻道和其他以未成年人為主要對象的頻道，要嚴格執行每天國產動畫片與引進動畫片播出比例不低於7：3的規定。


國家廣播電影電視總局 <廣電總局關於加強電視動畫片播出管理的通知>


發佈時間：19-02-2008　17:15


� HYPERLINK "http://www.sarft.gov.cn/articles/2008/02/19/20080221111624750711.html" ��http://www.sarft.gov.cn/articles/2008/02/19/20080221111624750711.html�





